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« La qualité des fruits et léegumes dépend-elle aussi de notre confiance
dans les produits et les acteurs de la filiere ? »
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A Confiance dans
les groupements,
meéfiance vis-a-
vis des individus

A Mise en avant

des valeurs
clviques
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.| Science ou techno-science ?

A La garantie
scientifique joue
peu sur les produits
traditionnels

A Science, support de
la technologie
artificialisante
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AQualification directe : la
conflance dans son propre
jugement sensoriel

AQualification indirecte : la
confilance dans des tiers



~= = Economie des conventions

A Domestique (relations interpersonnelles)
A Marchande (prix)

A Industrielle (cahier des charges
scientifique)

A Réputation (confiance de masse)
ACi vique (garantie de
A Inspiration (caution spirituelle)
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. Conclusion

| a conflance se construit dans la
coh®rence doune plu
reférences



